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UKAZKA VYSTUPU - MODELOVA KLIENTELA

Tomas Vesely.
Znacka v boxu.

Ukazka, co dostanes v balicku Basic. Plan znacky, logo, barvy, typografie, tri
Sablony pro socialni sité a kratky navod, jak v tom jet dal. Bez webu — ten je v
balicku Standard.
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KAPITOLA PRVNI

Plan znacky.

Nez sdhneme na logo, sepiSeme plan — komu Tomas mluvi, €im je jiny a co slibuje.

VSechno ostatni z toho vychazi. Bez toho je kazdé dalSi rozhodnuti jenom hadani.

Ke komu Tomas m/luwoi.

Tomas déla IT konzultace pro malé a stfedni firmy do padesati lidi. Jeho idealni klient
ma jednoho IT Clovéka nebo dva, ktefi hasi pozary, a chybi mu strategicky pohled — co

a v jakém poradi postavit, aby to za dva roky neskfipalo.

TRI TYPY KLIENTUO
« Majitelé firem, kterym nahodna feseni prerUstaji pres hlavu.
* Firmy s 1-2 lidmi na IT, kterym chybi strategicky pohled.

- Lidé, ktefi chtéji jeden bod kontaktu, ne tfi dodavatele.

Co Tomas slibuje.

Jeho slogan zni jednoduse: klid v systému, bez chaosu a bez korporatu. Neslibuje
transformaci, neslibuje synergii, neslibuje rlist o 300 %. Slibuje to, co déla —

strukturovany systém, ktery funguje i bez ného.

LT neni o nastrojich. Fe o tom, co pak nemusi delat clovek."

Jak Tomas mluwi.

Klidng&, vécné, bez zargonu. Vysvétli to tak, abys tomu rozumél(a) — i kdyz nejsi z IT.
Pise jako starsi kamarad, ktery zna svUj obor, ne jako prodejni agent, ktery chce zavfit

smlouvu na pét let.



ANO — SLOVA, KTERA RiKA NE — SLOVA, KTERYM SE VYHYBA

v klid - systém - jednoduchost X synergy - transformation
v/ vysvétlit - konkrétné - fesSeni X digital-first - disruption
v/ strukturovany - méfitelny X enabler - scale-up - ekosystém

Pravidlo, jak si to pamatovat.

KdyZ nevis, jestli se to ke zna¢ce hodi, poloZ si jednu otazku: Feknu to tak svoji mamé?

Pokud by ti rozuméla, je to ono. Pokud ne, pust ten vyraz z hlavy a najdi obyCejnéjsi.

Tomas si tahle pravidla osvoji béhem prvnich dvou tydny, kdy postupné prepisuje

stavajici profily, mail signaturu a e-maily. Pak uz jenom drzi smér.
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KAPITOLA DRUHA

Logo s jasnou linkou.

Logo mé jednoduchou geometrii a klidnou typografii — sedne ToméaSovu charakteru.
Tri €tverce v linii odkazuji na strukturu a systém, technicky font Space Grotesk je

Citelny i v drobnych velikostech.

Hlavni logo

Tomasovo jméno v technickém pismu, nad nim tfi Ctverce v linii. Prvni je obrysovy,

druhy plny, tfeti zlaty — drobny akcent, ktery ozivuje jinak stfidmou geometrii.

[]
TOMAS VESELY

IT KONZULTANT

Tri varianty

Hlavni pro bézné pouziti, obracena na tmavé pozadi (socialni sité, prezentace) a

akcentova pro highlight nebo prilezitostné pouZiti.

Om OmO Om
TOMAS VESELY TOMAS VESELY TOMAS VESELY

Hlavni - na svétlém pozadi Obracena - na tmavém pozadi Akcentova - pro highlighty

Pravidla pouziti

Logo dostanes$ v SVG, PNG i PDF — ve vSech variantach a velikostech. Aby drzelo svoji

silu, je potfeba drzet par drobnosti.



ANO — KDYZ LOGO POUZiVAS NE — CEMU SE VYHNOUT

v/ Clear space 1,5x vySka geometrie X Nedeformovat pomér stran — zadné
kolem dokola. roztazeni.

v/ Minimalni velikost 90 px na webu, 25 X Neménit barvy mimo paletu (zadna
mm v tisku. zelenj, fialova).

v/ Vzdy s podtitulem ,IT X Nepouzivat na fotce s detailem —
konzultant" (kromé& favicon). ztrati se.

v/ Na klidném pozadi — bézov4, navy, X Bez stinu, bez gradientu, bez 3D
bila, svétle modra. efektu.

Kdyz si nejsi jisty/d.

Pravidlo: radéji méné nez vice. Pokud vahas, jestli logo na néco patfi, nepatfi. Jednou

za rok mi napi$ a podivame se spolu — drobné dotazy v réamci podpory.

Logo dostanes zabalené i s kratkym nadvodem pro grafika nebo tiskarnu (jeden A4,

srozumitelné). Tak nemusi$ znovu vysvétlovat to, co mas v hlaveé.
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KAPITOLA TRETI

Pét barev, sdadna navic.

Méné barev znamena Cistsi znacku. Tomasova paleta drzi pét tond — navy jako hlavni
(davéra, klid), tepla bézova pro pozadi (lidskost, ne korporat), modréa pro akcenty a

zlaty detail pro highlighty.

Paleta

Kazda barva ma jasnou roli. Hlavni pro nadpisy a CTA, akcent pro odkazy, pozadi pro

plochy, highlight pro dllezité detaily, text pro bézny obsah.

Navy Modra Bézova Zlaty detail Grafit
#1F3A5F #4A7CBO #F7FAEE #DOA861 #2A2D33
HLAVNi AKCENT POZADI HIGHLIGHT TEXT

Kombinace, kleré funguji.

Tri osvédcené kombinace pro rlizné typy obsahu. DrZ se jich a znacka bude vzdy

vypadat jednotnég, at tvoris e-mail, prezentaci nebo prispévek na sité.

P4

* Premium — Navy + Zlata + BéZova. Pro vazné&jsi CTA, smlouvy, kontaktni stranku.
- Cisty — BéZova + Navy + Grafit. Pro webovy text, e-maily, dokumenty.

» Akcentovy — Modra + Zlatad + BéZzova. Pro highlighty v textu a infografiky.



04

KAPITOLA CTVRTA

Dva fonty, jasna hierarchie.

Z4dné experimenty. Space Grotesk pro nadpisy — technicky, ale lidsky. Inter pro
bézny text — Citelny i v malych velikostech. Kdyz potrebujes akcent, Playfair Display

v kurzivé. Tri fonty, Ctyfi velikosti, pét vah. TeCka.

Priklad

NADPIS - SPACE GROTESK SEMIBOLD

IT, ktery s tvou hlavou.

BODY TEXT - INTER REGULAR

Konzultuju firmy 5-50 lidi, kterym nahodna feseni prerdstaji pres hlavu. Ne
synergy. Ne transformation. Jen klidny, strukturovany systém, ktery funguje. Pak
té necham jet sam — navod pfilozim.

Space Grotesk - 500/600/700 - Inter - 400/500/600 - Playfair Display Italic - pro akcent

Hierarchie

Ctyfi Grovné textu pro web i tisk. Staéi si je pamatovat — vechno ostatni z nich
vyplyva.

* H1 — Space Grotesk Bold, 48 px. Pro hlavni nadpisy stranek.

* H2 — Space Grotesk Semibold, 32 px. Pro sekce uvnitf stranek.

* H3 — Space Grotesk Medium, 22 px. Pro podsekce a karty.

* Body — Inter Regular, 16 px. Pro bézny text v dokumentech a na webu.

« Caption — Inter Medium, 12 px (verzalky). Pro popisky, tagy, meta.
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KAPITOLA PATA

Tri sSablony pro Instagram.

Zadny ,rozjed si rozsahlou content strategii”. Tfi Canva $ablony, které pokryji
osmdesat procent postl: vyrok (carousel hook), tip (jednotlivy post), citat (story).
Otevre§, upravi$ text, publikujes.

Co vSechny tri sablony umi.

Kazda Sablona drzi TomasSovu typografii i paletu. Jen prohodi$ text — barvy, fonty,

layout zUstavaiji, takZze se nemusis rozhodovat. To je cely vtip.

- Sablona 01 Carousel hook — pro Gvod carouselu (5-6 slidd). Velky nadpis, podtitul,
podpis. Priklad: ,Tfi pfiznaky, Ze tvoje firma prerostla Excel.”

- Sablona 02 - Tip / post — pro samostatny post s konkrétni radou. Priklad: ,NeZ zaplati§
za dalsi systém, zkontroluj tohle.”

- Sablona 03 - Citat / story — pro kratky vyrok ve story nebo highlight. Pfiklad: ,IT neni
o nastrojich. Je o tom, co pak nemusi délat ¢lovék."

Jak je pousivat.

Pravidla, ktera ti uSetfi hodinu tydné. Nejsou to tipy z prirucky — jsou to pravidla, ktera

fungovala mym klientam.

1. OtevFi Canva $ablonu a uprav jen text. Vdechno ostatni (barvy, fonty, layout) drz — to
je smysl| Sablony.

2. Jeden post = jedna myslenka. KdyZ mas dva tipy, udélej dva posty. Necpat vSechno
do jednoho.

3. Drz rytmus. Jedna Sablona tydné staci. Lep§i tfi posty mésicné nez deset za tyden a
pak mésic ticho.
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KAPITOLA SESTA

Navod ke snacece.

Kratka prirucka v PDF (10—14 stran), aby Toméas védél, jak znacku pouzivat — a aby se
jidrzel i za rok, kdyz se mu hlava pfepne na jiny projekt. Hlavni mysSlenka, charakter,
hlasovy rejstrik a priklady vet.

Hlavni mysSlenka

IT bez chaosu. Systém, ktery prezije i bez svého autora. Tomasova pridana hodnota

neni v nastrojich — je v tom, Ze po ném zustane néco, co funguje samo.

Charakter znacky

Klidny, vécny, expertni. Bez korporatnich frazi. Mluvi jako starsi kamarad, ktery zna svij

obor a kterému Véfis, Ze té neposle do slepé ulicky.

Jak mluvi v jedné vété

Poradi, neprodava. ,Vysvétlim ti to" misto ,nabidnu vam feSeni". Tomas nikdy nepouZziva

prvni osobu mnozného Cisla, kdyz mluvi o tom, co déla sam.

PET VET, KTERE TOMAS RIKA PRESNE TAKTO

« Nez ti néco doporugim, podivam se, co uz mas. Casto staéi poskladat to, co
je.

« ,Tohle neni o nastrojich. Je o tom, co pak nemusi délat ¢lovék."
« Kdy?z ti to fikdm sloZité, je to moje chyba. Zkusim to znova."
« ,Nepotrebujes ERP. Potfebujes jednu tabulku, kterou vSichni pouZzivaji.”

. ,Pfedam to tak, abys mé nepotreboval — kdybys chtél."

Priklad vétly.

Aby bylo jasné, jak véty stavet — nikdy v jedné vété nepojmout cely problém. Kratka

veta. Konkrétni priklad. Vlastni pohled.



ANO NE

v, Tvoje firma ma 30 lidi a 4 rlizné X .Implementujeme synergickou
tabulky pro stejnou véc. Sjednotime transformaci vasich digitalnich
to." proces(."

Co s tim dal.

Navod ke znacce je zivy dokument. Jak se Tomas bude rozvijet, bude pfibyvat. Jak
najde vétu, ktera sedne, zaradi ji k tém péti vySe. Neni to test paméti — je to manual,

ktery si otevie, kdyz si nebude jisty/a.

V ramci mésiéni podpory po predani mi mlze kdykoli napsat: ,Tahle véta zni jako j&?"

Odpovim do dvou dn0.



Tohle Tomads dostane
za dva tydny.

Shrnuti toho, co konkrétné lezi v boxu po dvou tydnech prace. Zadné
prekvapeni, zadny ,doplnime pozdéji". VSe predané v PDF, SVG a PNG na
vlastni Google Drive.

v Plan znaéky — slogan, kdo je tvij zakaznik, jak mluvit (PDF, 12 stran).

v/ Logo — hlavni + 2 varianty, ve vSech forméatech (SVG, PNG, PDF).

v/ Brand barvy — paleta 5 barev s HEX kédy a doporuc¢enym pouzitim.

v Typografie — 2 hlavni fonty + akcentovy, pravidla pouziti.

v 3 Canva $ablony — carousel hook, tip, citat/story (editovatelné).

v Navod ke znaéce — kompletni pfirucka znacky (PDF, 12 stran).

v/ Manual ,jak v tom jet dal" — krok za krokem, co délat (PDF + Loom video).

v/ Meésic podpory ode mé po predani — drobné otazky a Upravy.

Basic bali¢ek 19 900 K¢

Beta sleva 50 % pro prvni 3 klienty/ky 9 950 K&

‘Tohle miizes mit taky.
Jestli jsi v podobné fazi jako Tomas — vi§, co délas, ale chybi ti znacka, ktera

to ukaze — napis mi. Domluvime bezplatnou 30minutovou konzultaci.

Napsat o bali¢ek Basic >

1o je vse. Dekuji, ze jsi dosel/dosla az sem.
Ukézka vystupu Start Box - podnikni.com

Pokud chces vic — napi$ na info@podnikni.com
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